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A marca é um dos fortes elementos de patrimoénio de uma empresa gue adquire valor ao longo do
seu tempo de vida. A consciéncia desta importancia obriga a empresa a ter a preocupacao
e a garantir a aplicacao da marca e dos seus elementos de forma homogénea e rigorosa ao longo

do tempo e nos varios formatos e materiais onde a mesma tem aplicacao.

Este rigor de aplicacao garante o reconhecimento da marca no mercado por todos quantos

interagem com a mesma.

O presente guia pretende garantir através da identificacao de regras, a aplicacao de critérios
rigorosos aguando da comunicacao da marca, a exemplo dos elementos cromaticos, tipos de letra,

proporcoes, espacos e contrastes.
Sendo a marca BUSINESS as NATURE, um elemento regrado, mas com vida, existira ao longo do

tempo a necessidade de identificar solucoes para aplicacao em novos meios e formatos. Revela-se

assim importante gue essas novas definicoes sejam integradas ao presente documento.
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A BUSINESS as NATURE, com sede em Portugal tera uma atuacao nacional e internacional,
atuando com 0s base nos melhores principios de sustentabilidade, para a promocao da producao e
consumo responsavel e sustentavel e da economia circular, pretendendo uma representacao

tanto junto de empresas, universidades e do setor publico, nomeadamente ministério.

Ao nivel de atuacao a entidade atuara na sensibilizacdo das familias, junto de empresas e demais
agentes econdmicos, NO apoio ao desenvolvimento de Nnovos projetos que promovam a producao e

coNnsumo responsavel e sustentavel e da de economia circular.

A associacao assume-se como uma associacao de mulheres e assume a mulher como agente de
mudanca, mas nao discriminatdrio ou exclusivo. Visa valorizar o papel da mulher na economia, quer
pela sua influéncia nos habitos de consumo, quer pelo o apoio ao empreendedorismo feminino
ambiental, guer também por iniciativas que promovam a igualdade de género nas organizacoes. A
acao de destaqgue sobre a mulher leva a que deva existir um apontamento gque referencie esta

opcao, por exemplo a nivel cromatico.
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O reforco da importancia da economia circular é outro dos elementos de referéncia. Os 5 R’s
assumirao importancia, podendo integrar o conceito, bem como algo que associe a ideia de ciclo/
reutilizacao. Pode nao ter exatamente a forma circular, mas que “feche as pontas’, por exemplo

hexagonal.

A consciéncia pela economia de recursos, com destague para a Reducao, leva a que seja exigido

uma imagem depurada e um logotipo minimalista na utilizacao das formas e das cores.
Palavras associadas ao conceito: economia circular; defesa do planeta terra; atuacao em todo

mundo (nacional e internacional); chegar a todos (consumidores, produtores, governos/ politicas

pUblicas, investigacao, ...).
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O conceito desenvolvido, para alem de todos 0s principios diretos apresentados, suporta-se
Act for our Future

também na ideia de que na natureza muitas dao as criacdoes com as formas geomeétricas, sendo o
hexagono regular uma delas a exemplo dos favos de mel, flocos de neve, cristais, formas marinhas,
etc. Por curiosidade indica-se que o hexagono é a forma geomeétrica gue tem menos perimetro
para uma determinada area o que permite a abelha, ao socorrer-se desta forma, de usar a menor
guantidade de cera e despende a menor guantidade de esforco para circunscrever um mesmo

espaco. Esta representacao de reducao da utilizacao de recursos norteou a construcao da marca.

A estrutura de base geométrica foi enriquecida com a integracao dos diversos pilares da entidade

em gque temaos:

:: Hexagono: Representacao de sinergia e de dinamica
. Triangulo: Representacao da Harmonia, igualdade e equilibrio
. Triangulo: Representacao da arvore como elemento terra, de evolucao e de crescimento

:: Triangulo: representacao da evolucao humana.

No conjunto temos uma logomarca pleno de significados, multifacetada e diferenciadora que

incorpora em si diferentes vetores de acao e de objetivos a concretizar.

Julho 2019 | Versao 2.0 © Todos os direitos reservados | 07



BUSINESS as NATURE Manual de normas da marca

1.1 Logotipo

A identidade & composta por dois
elementos, o pictograma (simbolo) e a
designacao da associacao, conforme
apresentado.

O pictograma pode ser usado
iIsoladamente, conforme se justificar nos
suportes desenvolvidos.

Em termos de cor existem trés versoes:
verde, rosa e preto, sendo a versao
principal a cor verde. Consoante o
contexto, suporte ou formatos poderao
ser utilizadas as versoes alternativas do
logotipo.

Em termos de orientacao existem duas
versoes: a horizontal e a vertical, sendo
uma ou outra utilizada conforme melhor
enguadramento Nos suportes
desenvolvidos.
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BUSINESS
= NATURE
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= NATURE
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1.2 Pictograma (simbolo)

HARMONY, GROWTH,
EARTH, EQUALITY

N
N

SYNERGY, DYNAMIC EXPRESS

CREATE EVOLUTION, TREE
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1.3 Versoes

SBUSINESS BUSINESS
= NATURE > NATURE

SBUSINESS BUSINESS
= NATURE > NATURE
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1.3 Versoes

BUSINESS BUSINESS
= NATURE > NATURE

BUSINESS BUSINESS
= NATURE > NATURE
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1.4 Area de protecdo

As margens de segurancga enguadram o
logotipo, separando-o de outros
elementos, como titulos, textos, imagens
e a borda exterior de materiais impressos,
preservando a sua legibilidade.

_______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

BUSINES
s NATUR

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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1.5 Dimensao minima SARA IMPRESSAG

HORIZONTAL

A largura minima do logotipo para 25mm 50mm
impressao é de 25mm. A largura ; " :
optimizada para o formato A4 é de
50mm.

| BUSINESS
as 3
A largura minima do logotipo para ecra 5 NATURE

(web) & de 150px. A largura optimizada
para o formato é de 250px.

BUSINESS
s NATURE

Em casos de reproducao com pouca tamanho minimo tamanho optimizado para formato A4
definicdo sera necessario a utilizacao de
dimensdes superiores a apresentada.

Nota: por questdes de legibilidade e
integridade da marca, devem ser respeitadas
as medidas minimas indicadas.

PARA ECRA (DIGITAL)

150px 250pX

| BUSINESS
| s NATURE

BUSINESS

as NATURE
tamanho minimo tamanho optimizado
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1.5 Dimensao minima

VERTICAL

A largura minima do logotipo para
impressao é de 15mm. A largura
optimizada para o formato A4 é de
29mm.

A largura minima do logotipo para ecra
(web) & de 90px. A largura optimizada
para o formato é de 150px.

Em casos de reproducao com pouca
definicao sera necessario a utilizacao de
dimensdes superiores a apresentada.

Nota: por questdes de legibilidade e
integridade da marca, devem ser respeitadas
as medidas minimas indicadas.
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15mm

A

BUSINESS
s NATURE

tamanho minimo

90px

A

BUSINESS
as NATURE

tamanho minimo

PARA IMPRESSAO

PARA ECRA (DIGITAL)

29mm

as NATU

150px

BUSINESS

_E

tamanho optimizado para formato A4

BUSINESS
s NATURE

tamanho optimizado
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1.6 Referenciacdao da marca em texto

A referenciacao da marca em texto deve
ser feita em caixa alta com a advérbio “as”
em caixa baixa.

E adoptado o acrénimo BasN.

A BUSINESS as NATURE € uma associacao sem fins lucrativos para
a promocao da producao e consumo responsavel e sustentavel e da
economia circular.

A BasN tem a sua sede em Gouveia, No interior de Portugal, na regiao
da Serra da Estrela, porgue qgueremos contribuir para a inversao

da tendéncia de desertificacdao do interior, pretendendo dinamizar
atividades que beneficiem o desenvolvimento socioecondmico das
regioes com maior dificuldade de fixacao de investimento e populacao.
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1.7 Assinatura

A fonteftipografia da assinatura da marca
BUSINESS as NATURE ¢ Sinkin Sans
Regular.

Deve surgir como elemento completar a
marca e nao como elemento integrador. O
seu alinhamento (esquerda, direita ou ao
centro) pode variar em funcao da sua
aplicacao.
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2. COR E TIPOGRAFIA

2.1 Pantones
2.2 Tipografia

:
4
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2.1 Cores

A paleta cromatica da BUSINESS as
NATURE é composta por 3 cores pantone
gue se encontram indicadas na presente
pagina.

A combinacao destas cores deve ser
respeitada em todas as aplicacoes.
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Cor Principal

100%

30% 50%

Cores Secundarias

Pantone 3302 C
RGB 3 70 56
HEX/HTML #034638
CMYK 94 28 74 73

Pantone 7606 C
RGB 214 147 138
HEX/HTML #D6938A
CMYK O 4129 6

100%
80%

50%

Pantone Black C
RGB 45 41 38
HEX/HTML #2D2926
CMYK 63 62 59 94
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2.1 Cores

Paleta de degradés para utilizacao em
contexto digital.

RGB O 76 69 RGB 66 118 112 RGB 127 161155 RGB 189 206 203
HEX/HTML #034638 HEX/HTML #427670 HEX/HTML #7fa19b HEX/HTML #bdcecb

RGB 218 145 137 RGB 229 172 165 RGB 239 199 194 RGB 246 226 223
HEX/HTML #da9189 HEX/HTML #ebacab HEX/HTML #efcrce HEX/HTML #foel2df
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2.2 Tipografia

A principal fonteftipografia da marca
BUSINESS as NATURE foi redesenhada a
partir da fonte AT Sackers Gothic Medium.

Em materiais impressos, para titulos,
subtitulos e texto deve ser utilizada a
fonte Sinkin Sans.

A fonte Calibri € uma fonte de sistema,
podendo ser utilizada em documentos
internos sempre que nao for possivel a
utilizacao da fonte principal.

Nota: O critério de utilizacdo de uma opc¢ao ou
alternativa nos textos online devera sempre
priviligiar a legibilidade dos mesmos.
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AT SACKERS GOTHIC MEDIUM

Ol23456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST

SINKIN SANS SEMIBOLD (TiTULOS)

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
Abcdefghijklmnopqgrst

SINKIN SANS REGULAR (TEXTO)

0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRST
Abcdefghijklmnopqgrst
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BION

PLICACO

3.1 Aplicacao sobre fundos cromaticos

3.2 Aplicacao sobre fundos fotograficos

3.3 Aplicacdes em possiveis suportes
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3.1 Aplicacdo sobre fundos cromaticos
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BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS

S NATURE

BUSINESS
= NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
= NATURE

BUSINESS
= NATURE

&
&
&
22
22

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS

S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
=S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
= NATURE

BUSINESS
S NATURE
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3.2 Aplicacao sobre fundos fotograficos

Deve ser privilegiado o contraste
entre o fundo e a marca.

Em casos especiais* podera ser utilizado
um fundo de cor neutra - por ex. branco -

para garantir a integridade da marca.

* fundos fotograficos complexos,
com diferentes elementos.
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BUSINESS
= NATURE

BUSINESS
S NATURE

BUSINESS
= NATURE

BUSINESS
= NATURE

%\N BUSINESS
as NATURE
\/
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3.3 Aplicacdes em possiveis suportes
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3.3 Aplicacdes em possiveis suportes
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Para mais informacoes sobre a utilizacao da marca BUSINESS as NATURE, contactar
Blue Line, Estratégias de Gestdao e Marketing, Lda.

Morada
Avenida Antdénio Augusto Aguiar n° 108, 7°
1050-019 LISBOA

Telefone
+351 218 064 009
+351 219 617 451

Email
bl@blueline.pt
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